Plan komunikacji z lokalng spolecznoscia

LSR 2023-2027

Cel i przestanki:

1. Poinformowanie o realizacji i zakresie LSR — rozpoczecie wdrazania LSR.

2. Wigczenie mieszkancoéw obszaru LGD, zwlaszcza grup w niekorzystnej sytuacji do realizacji LSR
—mozliwosci uzyskania dofinansowania do realizacji projektow.

3. Podniesienie jakosci sktadanych i realizowanych operacji — poprawa efektywnosci inwestowania srodkéw.

Potencjat spofecznosci lokalne;j jest jednym z aspektow wartosci dodanej. Systematyczne rozwijanie oraz tworzenie
aktywnego uczestnictwa spotecznosci lokalnych w biezacym wdrazaniu oraz kreowaniu LSR, moze przyczynié sie
w znacznym stopniu do osiggnigcia zatozonych celdw, a przez to do rozwoju catego obszaru. Gtéwnym czynnikiem
warunkujgcym skuteczne zaangazowanie spotecznosci lokalnej w realizacje LSR jest obustronna komunikacja.
Strategia ma charakter partycypacyjny, dlatego szeroko rozumiany udziat mieszkaricéw z obszaréw dziatan objetych
LGD jest bardzo wazny zaréwno podczas sporzadzania dokumentu, ale rowniez w trakcie jego wdrazania. Narzedzia
stuzace do komunikacji migdzy LGD a spotecznoscia lokalng powinny w sposéb latwy i konkretny informowaé
mieszkancow o dziatalnoéci LGD, a takze umozliwiaé pozyskiwanie informacji zwrotnych od lokalnych
spotecznosci.

Celem gtéwnym Planu komunikacji Strategii Rozwoju Lokalnego Kierowanego przez Spoleczno$é na lata
2023-2027 jest wspieranie realizacji celéw zawartych w LSR, przez zachecenie potencjalnych beneficjentéw oraz
mieszkancow obszaru LGD do korzystania z Funduszy Europejskich, dzieki dostarczaniu im odpowiednich
informacji o zasadach i kryteriach udzielania wsparcia z budzetu LSR, motywowanie projektodawcoéw oraz
wspieranie edukacji, co do wiasciwe]j realizacji projektéw, a takze rozpowszechniania wiedzy o projektach
dotychczas realizowanych na obszarze LGD. Konkretne dzialania, nastawione na lokalng spofeczno$¢ maja
zwigkszy¢ zaangazowanie mieszkancéw w dziatania prowadzone przez LGD, przez co moze zwigkszy¢ sie liczba
zrealizowanych inwestycji oraz podniesie si¢ poziom konkurencyjnosci i atrakcyjnosci obszaru LGD.
Monitorowanie efektywnosci planu komunikacji bedzie odbywaé si¢ w sposdb ciggly, a aktualne informacje na ten
temat beda publikowane na stronie internetowej LGD. W palnie komunikacji sa przewidziane dziatania, ktére beda
miaty na celu pozyskanie informacji od przedstawicieli poszczeg6lnych grup docelowych o funkcjonowaniu LGD
oraz realizacji LSR. Informacje te powinny by¢ zbierane w formie komunikacji zwrotnej dotyczacej oceny jakosci
pomocy $wiadczonej przez LGD pod katem wprowadzenia ewentualnych korekt dotyczacych np. szkolenia oséb
udzielajacych pomocy w ramach dziatai LGD, dotyczacych np. komunikacji interpersonalnej czy szkolen
zwigzanych z udzielaniem pomocy w pisaniu wnioskow aplikacyjnych. Wszystkie wnioski dotyczace dziatan LGD,
jak i wdrazania LSR zgtaszane przez mieszkancow, a takze artykuly na ten temat powinny byé dokladnie
archiwizowane i analizowane, a na ich podstawie podejmowane powinny byé réwniez decyzje w zakresie zmiany
sposobu wdrazania LSR. Przeprowadzona dokfadna analiza pozwoli, zarzadzajacym procesem wdrazania LSR,
na biezgco obserwowa¢ poziom zgodnosci biezacych dziatah z celami okreslonymi w Strategii i ewentualnie
podejmowac decyzje o zmianach w sposobie dziatania lub jesli bedzie to konieczne, nawet przeprowadzaé zmiany
w LSR. Wyniki dziafan realizowanych za pomoca Planu komunikacji powinny by¢ na biezaco upubliczniane
za pomocg internetowych Srodkéw przekazu. Wykazy zestawieni i raportow powinny pojawiaé si¢ systematycznie
na stronie internetowej LGD.
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Konsultacje podczas
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Planowany budzet realizacji Planu komunikacji z lokalna spotecznoscia wynosi kwote 10 000,00zt



